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1.
ОСНОВНЫЕ КОНСТАНТЫ 
ФИРМЕННОГО СТИЛЯ

Фирменный стиль компании — это набор графических 
и вербальных элементов, служащих для построения единой 
визуальной коммуникации и создания узнаваемого образа 
бренда в глазах клиентов.

• ЛОГОТИП
• ФИРМЕННЫЙ ЗНАК
• ФИРМЕННЫЙ ШРИФТ
• ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТ

Графические константы используются в рекламных 
и презентационных материалах для всех видов 
коммуникаций компании: розничных, корпоративных 
и премиальных.
Применение графических констант подчинено
правилам, которые прописаны в соответствующих
разделах брендбука.
Структура логотипа фиксирована и не подлежит искажению 
и коррекции.
Основной вариант логотипа размещается на белом фоне — 
охранном поле логотипа.

Все элементы фирменного стиля поддерживают одну стиле-
образующую идею, которая является частью овновной идеи 
бренда.



Фирменный знак «ТПХ» Основные константы фирменного стиляРуководство по визуальному 
представлению бренда «ТПХ» 

Фирменный знак

Охранное поле — это минимально допустимое 
пространство вокруг логотипа свободное от других 
объектов или текста.

Это необходимо, для полноценного восприятия 
логотипа, создания визуального акцента, чтобы быть 
уверенным в том, что к вашему логотипу не подставят 
вплотную что-то еще, от чего он может потерять 
читаемость, заметность и узнаваемость бренда.

Расстояние охранного поля сверху, снизу, справа 
и слева соответствует условной величине 1/2 Х 
(посмотрите на схему).

Не допускается размещение каких-либо 
графических элементов в пределах охранного поля.
Основной вариант логотипа размещается на белом 
фоне — охранном поле логотипа.



«ТПХ» Основные константы фирменного стиляРуководство по визуальному 
представлению бренда «ТПХ» 

Основное цветовое решение 
фирменного знака

Возможно два основных цветовых варианта 
использования логотипа: монохромный синий  
на светлом или белом фоне и монохромный белый 
на темном или синем фоне.

Варианты цветового решения

Синий 
Pantone 300 СV 
CMYK 100 88 24 10 
RGB 0 121 194
#012168 
RAL 5015
ORACAL 05

Белый
Pantone 000 СV
CMYK 0 0 0 0
RGB 255 255 255
#FFFFFF
RAL 9016
ORACAL 010

Прямой вариант Инверсия

Фирменный блок в кириллице

Фирменный блок в латинице



«ТПХ» Основные константы фирменного стиляРуководство по визуальному 
представлению бренда «ТПХ» 

Варианты цветового решения

Варианты цветового решения 
фирменного знака

Дополнительное цветовое решение используется 
для воспроизведения фирменного блока  
на представительской полиграфии, сувенирной 
продукции, вывесках.

Синий
Pantone 300 СV 
CMYK 100 88 24 10 
RAL 5015
ORACAL 05

Серый
Pantone Cool Gray 5 C
C13 M9 Y10 K27

Серебро
Pantone 877 СV
RAL 9006
Серебристый металл
Серебряная фольга

Фирменный блок в кириллице

Фирменный блок в латинице



«ТПХ» Основные константы фирменного стиляРуководство по визуальному 
представлению бренда «ТПХ» 

Фирменные цвета

Основная палитра

Синий 
Pantone 300 СV 
CMYK 100 88 24 10 
RGB 0 121 194
#012168 
RAL 5015
ORACAL 05

Серый
Pantone Cool Gray 5 C
C13 M9 Y10 K27
R177 G179 B179
#B1B3B3

Pantone 300 С
C98 M50 Y0 K0
R19 G105 B176
#1369B0

Серебро
Pantone 877 СV
RAL 9006
Серебристый металл
Серебряная фольга

Pantone Black C
C0 M0 Y0 K100
R0 G0 B0
#000000

Pantone 138 C
C0 M48 Y96 K0
R245 G150 B10
#F39611

Pantone 185 C
C2 M100 Y76 K0
R225 G5 B50
#E10532

Белый
Pantone 000 СV
CMYK 0 0 0 0
RGB 255 255 255
#FFFFFF
RAL 9016
ORACAL 010

Pantone 2582 C
C50 M80 Y0 K0
R157 G88 B155
#9D589B

Дополнительные цвета

Выделители

Фирменные цвета 

Цвета для воспроизведения фирменной символики 
должны полностью соответствовать фирменным 
цветам компании.

Не допускается воспроизведение фирменного блока 
в цвете золота и на золотом фоне.



«ТПХ» Основные константы фирменного стиляРуководство по визуальному 
представлению бренда «ТПХ» 

Фирменный шрифт 

Фирменный шрифт

Основной фирменный шрифт используется 
на бланках, в рекламной и корпоративной продукции 
для набора заголовков, подзаголовков, выделенных 
текстов, для оформления визуальных коммуникаций  
(внешних и внутренних информационных носителей  
для офисных, административных и производственных 
зданий компании, навигации на территории 
производственных объектов)

Дополнительный шрифт используется для набора 
писем и факсимильных сообщений. Данный шрифт 
по умолчанию установлен на всех операционных 
системах

Основным фирменным шрифтом является Monrserat 
в следующих начертаниях:

Дополнительным шрифтом является Arial

Arial Regular

Arial Italic

Arial Bold

Arial Bold Italic

Montserrat Light
Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс 
Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя
1234567890 ,«»„“:;?!@#$%&*()

Montserrat Regular Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч 
Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя
1234567890 ,«»„“:;?!@#$%&*()

Montserrat Medium
Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ 
Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя
1234567890 ,«»„“:;?!@#$%&*()

Montserrat Medium
Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы 
Ьь Ээ Юю Яя
1234567890 ,«»„“:;?!@#$%&*()

Montserrat Black Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Йй Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя
1234567890 ,«»„“:;?!@#$%&*()

https://fonts.google.com/specimen/Montserrat
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2.
ОБЩИЕ ПРАВИЛА 
ИСПОЛЬЗОВАНИЯ 
ФИРМЕННОЙ СИМВОЛИКИ

Использование оригинальных электронных макетов 
и принятых цветовых решений.

Защитная зона фирменного блока.

Недопустимые варианты использования фирменной символики.

Типичные примеры нарушения правил использования фирменной 
символики. Примеры корректного воспроизведения.

Воспроизведение фирменной символики в интерьерных 
и наружных архитектурных решениях.



«ТПХ» Основные константы фирменного стиляРуководство по визуальному 
представлению бренда «ТПХ» 

Применение логотипа

Недопустимые варианты 
применение логотипа

Логотип не размещается на плашках произвольной 
формы, не применяется с обводкой и тенью/бликами 
какой-либо формы и используется в соответствии  
со степенью контрастности относительно фона 
(белый или синий логотип), с обязательным 
соблюдением охранной зоны. 

Корректно размещение знака на плашке, форма 
которого является элементом графического стиля.

Так же, возможно размещение фирменного знака 
на светлом нейтральном фоне.



«ТПХ» Основные константы фирменного стиляРуководство по визуальному 
представлению бренда «ТПХ» 

Недопустимые варианты использования фирменной символики

Недопустимые варианты 
использования

Для воспроизведения следует использовать 
исключительно оригинальный макет логотипа.

Недопустимо менять расположение знака и логотипа, 
размещать под углом, менять пропорции и размещать  
знак с нарушением охранного поля. 

Запрещено использовать цветные варианты логотипа 
(основными являются синий и белый). Нельзя 
использовать логотип в черном цвете. Исключение 
состовляет продукция, напечатанная в черно-белом 
цветовом решении. 
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3.
ДЕЛОВАЯ
ДОКУМЕНТАЦИЯ

Деловая документация — это один из носитилей фирменного 
стиля компании, который представляет собой непостоянный 
набор бланков деловых бумаг с корпоративной символикой

ФИРМЕННЫЕ БЛАНКИ

ВИЗИТНЫЕ КАРТОЧКИ

КОНВЕРТЫ

ПАПКА ДЛЯ ДОКУМЕНТОВ

ЭЛЕКТРОННАЯ ПОДПИСЬ



«ТПХ» Основные константы фирменного стиляРуководство по визуальному 
представлению бренда «ТПХ» 

Размер логотипа на носителях

Размер логотипа на носителях

Для размещения логотипа на рекламных носителях 
следует использовать только оригинальный макет 
товарного знака.

Размер размещаемого логотипа должен быть 
не меньше 5% и не более 25% от площади 
используемого носителя.

Размеры логотипа могут варьироваться в 
зависимости от вида рекламного носителя, его 
ориентации и основной задачи.

22 мм

Минимальный печатный размер



Руководство по визуальному 
представлению бренда «ТПХ» 

Конверт «Евро»«ТПХ» Деловая документация

Конверт «Евро»

Конверт «Евро».

Формат: 110х220 (DL) с окном. 
Цвет: Фирменный блок печатается одной краской 
Pantone.

Макет конверта

Построение

15 мм

30 мм

67,5 мм

90 мм

Размер макета 1:2

Синий
Pantone 300 СV 
CMYK 100 88 24 10 
RAL 5015
ORACAL 05

15 мм 60 мм

15 мм Адресный блок



Руководство по визуальному 
представлению бренда «ТПХ» 

Папка для документов«ТПХ» Деловая документация

Папка для документов 

Папка: лицевая сторона.

Формат: 260х361 мм. 
Материал: дизайнерский картон с хорошими 
тактильными свойствами плотностью  
не меннее 300 гр/м2. 
Цвет: 4+0, синий основной. 

Синий
Pantone 300 СV 
CMYK 100 88 24 10

Макет папки Построение

45 мм 220 мм

80 мм 185 мм

150 мм

185 мм

325 мм



Руководство по визуальному 
представлению бренда «ТПХ» 

Блокнот А5«ТПХ» Деловая документация

Блокнот А5

Блокнот 148х210 мм.

Используются фирменные цвета

Текст набирается фирменным шрифтом Montserrat

Варианты дизайна

Синий
Pantone 300 СV 
CMYK 100 88 24 10 

Серый
Pantone Cool Gray 5 C
C13 M9 Y10 K27



Руководство по визуальному 
представлению бренда «ТПХ» 

Оформление электронных презентаций: Шаблон презентации

Шаблоны страниц презентаций

В презентации используется шрифт Arial, 
и 2-х основных цвета в оформлении 
слайдов

Цвет: основной синий и серый

Шаблоны слайдов

Титульный слайд, внутренние листы, слайд с контактами/обложка

Заголовок
Подзаголовок 

1

Заголовок

Синий
#233470

Серый
#C6C6C5



Руководство по визуальному 
представлению бренда «ТПХ» 

Рекламный модуль А4«ТПХ» Оформление рекламных носителей

Рекламный модуль 
в периодическое издание

Рекламно-имидживая продукция содержит 
определенный набор стилеобразующих элементов, 
обеспечивающих единобразие визуального 
восприятия.

Размещение рекламного материала в виде разворота 
либо одиночных страниц в передовых, отраслевых 
журналах нефтегазовой отрасли.

Макет А4 для размещения на правой 
полосе издания внутри блока 
или на 2, 3, 4 обложках



Руководство по визуальному 
представлению бренда «ТПХ» 

Построение

Рекламный модуль А4«ТПХ» Оформление рекламных носителей

Принципы размещения 
элементов вертикального 
макета

Вертикальный рекламный макет строится на основе 
модульной сетки с делением высоты макета 
на 22 части. Сетка строится от левого края макета, 
высота фирменного знака состовляет 2 единицы 
сетки (А). Пропорции всех элементов привязаны 
к шагу сетки и размерам фирменного знака.

По данной схеме строятся и остальные рекламные 
модули различных форматов. 

А

2А
4А

2А

2А

А

18А

Рекламный имидж 

Текст

Контактная 
информация

Плашка с логотипами

Заголовок

Слоган

Фирменная 
плашка
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